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Editorial
Willkommen wieder bei unserer Ka-
raoke-News-Flash. Giinter hat dies-
mal gleich zwei Artikel abgeliefert,
einen "offenen” Brief an Peter und
seinen dblichen Nonsens-Corner.
Peter hat einen Bericht iiber ein neu-
artiges Karaoke-Mikrofon beigesteu-
ert, sowie einen Fragebogen, den wir
Euch bitten, auszufiillen, damit wir
wissen, in welche Richtung sich un-
ser Club Eurer Meinung nach wei-
terentwickeln scollte. Ich  selbst
steuere einige Star-Booster-Neuig-
keiten sowie eine Ubersetzung eines
Beitrages aus einer amerikanischen
Karaoke-Zeitschrift bei, der von ei-
nem der weiblichen Karaoke-Veran-
stalter geschrieben wurde, die dort
meist solo mit ihrer Anlage in Loka-
len Karaoke machen. In den meisten
amerikanischen Lokalen werden iibri-
gens nur die Getrdnke berechnet, die
nicht teurer sind als hier, und kein
Eintritt verlangt. Dies nur zum besse-
dieses Artikels. Ich

zu, selbst ein
ffel” zu sein, aber ich

hoffe, durch die anderen Leistungen
(z.B. diese Clubzeitung) ist meine
Existenz hier im Club trotzdem ge-
rechtfertigt

winscht Euch wie immer mit
inem herzlichen KA-RA-OKE
Kurt Woloch

Viel Spal beim Lesen dieser Aus-

Nconsen rn
Auch in dieser Ausgabe des NEWS
-LASH wieder etwas, das Fuch hof-
entlich zum Lachen oder mindestens
um Schmunzeln anregen soll:

Warum gibt es keine schonen, intel-
ligenten Ménner?
Dann wiren sie ja Frauen.

Der Omnibus ist gegen einen Baum
gefahren. "Wie konnte das nur pas-
sieren?" will der protokollfithrende
Polizist wissen. "Keine Ahnung",
brummt der Fahrer, "ich war gerade
hinten kassieren, als es passierte."

Ein junges Midchen bekommt zur
Volljihrigkeit ein herrliches Abend-
kleid geschenkr. "Mutti”, strahlt sie,
"was ist das fiir ein toller Stoff?" -
"Reine Seide, mein Kind". - "Was
fir eine Pracht, und das alles stammt
von einem kleinen, unscheinbaren
Wurm." - "Sprich nicht in diesem
Ton von deinem Vater!"

Meiers sitzen im Restaurant. "Das ist
ein schrecklicher FraB", drgert sich
Frau Meier. Er pflichtet bei: "Finde
ich auch, das hitten wir zu Hause
auch haben kénnen."

Frau Neureich kommt in ein Blu-
mengeschift und gibt sich sehr fein:
"Bitte sieben Stiick Gladiatoren." Die
Verkiuferin: "Sie meinen wohl Gla-
diolen." Frau Neureich: "Natiirlich,
das andere wiren ja die Heizkorper
gewesen."

WiBt Thr, woher der Thunfisch seinen
Namen hat? - Ein Gastarbeiter
schwimmt im Meer. Plétzlich ver-
folgt ihn besagter Fisch und beiBt ihn
in seinen verldngerten Riicken. Der
Gastarbeiter dreht sich angstvoll um
und schreit: "Was du TUN
FISCH!"

Ein durchtrainierter Spitzensportler
und ein "Normalverbraucher" (so
wie ich, Anm. des Autors) spazieren
im Wald. Plétzlich verfolgt sie ein
Bir. Beide rennen um ihr Leben. Der
"Nommalverbraucher” keucht und
ruft: "Wir miissen schneller laufen
als der Bédr". "Falsch", antwortet der
Spitzensportler ruhigen Atems. "ich
mufB nur schneller laufen als du".
Herr Huber hat vor kurzem -eine
chen endiich ein Kunde vor der Tir
steht, mt er so, als hdtwe er einen
gutgehenden Betrieb. Er nimmt den
Telefonhorer ab und redet geschiftig.
Endlich hidngt er wieder ein und fragt
den Kunden nach seinen Wiinschen.
Der meint: "Ich soll Thr Telefon an-
schliefen."

Giinter Rolly

Neu: Deine eigene CD um
nur 08 2.900,-!

Nun ist auch das billigste "Star-
Booster"-Angebot billiger geworden.
Es beinhaltet die Aufnahme von 4
Titeln nach Deiner Wahl (Playbacks
mufBlt Du Dir selbst besorgen) in ei-
nem Studio, einen DAT-Master und
4 CD’s von Deinen Aufnahmen.
Willst Du mehr Titel auf den CD’s
haben, wird es natirlich entspre-
chend teurer, was im wesentlichen an
der Studiozeit liegt. Nihere Informa-
tionen gibt es bei Peter. Natirlich
existieren auch die anderen Angebote
weiterhin, und Clubmitglieder be-
kommen immer noch 15% Rabatt.
Wieder ein guter Grund, unserem
Club beizutreten!

(Kurt Woloch)
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Karaoke-Charts 12/95

Es folgen die im Jénner und Februar
meistgesungenen  Karaoke-Titel,  bei
Gleichstand wurden diejenigen vorgezo-
gen, fiir die sich die meisten Interpreten
fanden. In Klammern Platz der vorigen
Ausgabe.

1{-) Can’t help falling in love (10/9)
2(2) My way (7/6)
3(-) The rose (7/5)
4(6) Fame (7/2)
5(-) Waterloo (6/4)
6(-) Seemann, deine Heimat ist... (5/5)
7(5) Summer nights (5/4)
2(-) Delilah (5/3)
9{4) Hey Paula (4/3)
10(-) Green, green grass of home /
That's what friends are for / I'm so
excited / New York, New York / Achy
breaky heart / Amazing Grace / Ein Bett
im Kornfeld (4/3)

(KW)

Ich spiele nicht an
Strallenecken

ibt am Karaoke-Markt ein Di-
a, das sich nicht ignorieren oder
einfach ldsen 14B8t: Was tun wir mit
den infamen “"Wasserbiiffeln?"
Die meisten Lokale sehen nicht, daf
diese sogenannten Stammgiste 3 bis
5 mal pro Woche Karaoke singen
gehen. Geben sie nun jedes Mal 120
0S oder mehr aus, kann das ihr
Haushaltsbudget iiberschreiten!
Was ist also die Losung? Glaubt mir,
ich habe einiges versucht. Manchmal
habe ich Leuten personlich und hof-
lich gesagt, sie miissen etwas kon-
sumieren um singen zu diirfen. Viele
Leute trinken keinen Alkohol, aber
wenn es auch etwas zu essen gibt,
wire eine Essensbestellung sicher an-
gebracht.
Viele Stammgiste merken nicht, dafl
die Lokale nicht zufillig Essen und
Getrinke servieren. Nein, sie sind
EB- und Trinklokale, die fiir Karaoke
zahlen. Da die meisten Karaoke-Ver-
anstalter mit einer Fixgage arbeiten,
zzhlt das Lokal das gleiche, egal ob
der Kunde 12 oder 120 Schilling
ausgibt. Und wenn ein Veranstalter
mit einem Konsumationsanteil arbei-

tet, hingt er vom Geld der Kunden
ab, um leben zu kdnnen.

Wenn sich nicht bald eine Losung ab-
zeichnet, werden wir vielleicht mehr
Lokale sehen, die eine Min-
destkonsumation fordern. SchlieBlich
besetzen die Konsumenten, die nur
12 Schilling' ausgeben, Platz fiir
Leute, die mehr konsumieren konn-
ten.

Ich schreibe das nicht, weil ich per-
sOnlich das Problem habe. Bei Gele-
genheit hat es sich gezeigt, und ich
hasse es, dariiber nachzudenken. Ich
mag die Loyalitit und Gonnerschaft
meiner Stammkunden. Aber sie ken-
nen meine Meinung zu diesem
Thema, denn ich habe ihnen persén-
lich, so nett wie moglich erklirt, daB
das Lokal keinen Gewinn in der
Existenz von Karaoke sehen wird,
wenn sie kein Geld ausgeben.

Manchmal habe ich ihnen "etwas Fett
weggeschnitten". Hey, ich bin ein
Mensch! Aber wenn ich einen Trend
sehe, ist es meine berufliche Pflicht
dem Lokal gegeniiber, es ihnen zu
sagen - natiirlich diplomatisch. Wenn
sie zu Dir kommen und schwirmen,
wie toll sie den Abend finden usw.,
sollte es in Ordnung sein, zu sagen:
"Ich schitze es, daB Sie hier sind und
meine Show unterstiitzen, aber bitte
konsumieren Sie auch etwas.". An-
dernfalls konnte ich eine Staubwolke
sein.

Also, Leute, einen Kaffee oder Eistee
(wiederbefiillbar) zu bestellen, reicht
einfach nicht. Wenn Sie nicht trin-
ken, laden Sie jemand anderen ein,
oder bestellen Sie etwas zu essen.
Kénnen Sie das nicht, dann sollten
Sie vielleicht zu Hause bleiben.

Natiirlich gibt es auch hier Ausnah-
men. Eine davon ist der, der einfach
nicht trinkt oder auf Didt ist, aber
Freunde mitbringt, die etwas bestel-
len. Diese Leute heiflen "Einflufzen-
tren” und verdienen spezielle Auf-
merksamkeit, weil sie mir ein gutes
Geschift bringen, indem sie mich
weiterempfehlen und so gutzahlende
Kunden in meine Shows bringen.

Die meisten von uns Veranstaltern
sind hauptsichlich "Gonner". Wir

wollen, daf} alle glicklich sind: die
Besitzer, unsere Stamm- und auch
die neuen Kunden. Darum wollen
wir wirklich nicht "Tirsteher" spie-
len. Aber ich kann mich mit meiner
Karaoke-Anlage nicht an einer Stra-
Benecke vorstellen, wo ich den Pas-
santen Karaoke anbiete und hoffe,
daf} sie einen Zehner in meinen Hut
werfen. Oder, daB ich ein Schild
trage: "Ich mache Karaoke gegen
Essen". Dazu wird es einfach nicht
kommen!
(Candace Klewer, aus: "Karaoke
Scene"; Ubersetzung: Kurt Woloch)

Neues Karaoke-
Supermikrofon

Ein Mikrofon besonderer Art ist seit
einigen Wochen in USA erhiltich.
In den Griff wird ein Chip einge-
schoben der bis zu 40 Playbacks ent-
hilt. Uber eine Minitastatur kann der
Singer das gewlinschte Lied zussi-
chen. Ein ebenfalls eingebautzs
Mischpult erlaubt die opt
stimmung zwischen Pla X
Gesang. Auch Halleffekte sind vor-
handen.

Bei dem Mikrofon handelt es sich
ein Funkmikrofon, dessen Fregus
einstellbar ist. Dadurch kann das
Playback, gemischt mit der Stumme
des Sangers, tliber jeden Radioapparat
empfangen und wiedergegeben wer-
den.

Voraussichtlich wird das Mikrofon
im Handel zwar erhadldich, der Be-
trieb allerdings verboten sein. da die
Sendefrequenz von der Post nicht
genehmigt ist und naturlich der Emp
fang des Tons nicht auf einen Raum
beschrinkt werden kann. Der Gesang
ist daher in allen Radioapparaten im
Umkreis zu horen, was nicht zlls
Radiohérer gut finden werden!

Ein Chip mit 40 Titeln wird ca. &5
400,- kosten, das Mikrofon selber

keinen Bildschirm zum Ablesen dzs
Textes, als Partygag wird es aber
sicherlich ein Renner.

(Peter Kremmel
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Toll r nicht toll? -

Leserbrief

Zur Erinn'érung: Peter Kremmel, un-
ser Clubprédsident, hat in Ausgabe
5/95 des News Flash die Frage auf-
geworfen, ob "unser” Clublokal nicht
einfach in ein "normales" Lokal um-
gewandelt werden sollte.

Ich meine, dafl wir Peter mit seiner
Frage nicht im Regen stehen lassen
sollten, Es entspricht sowohl dem
Gebot der FairneB Peter gegeniiber
als auch der Wahrung unserer eige-
nen Karaoke-Interessen, zu wichtigen
Fragen, die im Kern die Weitere-
xistenz unseres Clubs in der ge-
genwirtigen Form(!) betreffen,
ernsthaft Stellung zu beziehen. Ich
will mich in den folgenden Zeilem
mit dem Thema auseinandersetzen.
Doch zuvor einige grundsitzliche
Anmerkungen:

Wirtschaftliche Lebensfihigkeit
Jedes Gemeinwesen, egal ob Unter-
nehmen, Ko&rperschaft oder dgl., ist
auf Dauer nur lebensfihig, wenn die
Ausgaben im Gleichgewicht zu den
Einnahmen stehen
(Aquivalenzprinzip). Noch besser ist
es natiirlich, wenn die Einnahmen
iberwiegen, weil die erzielten Uber-
schiisse neue Investitionen ermogli-
chen. Dieses Prinzip gilt in gleicher
Weise auch fiir unseren Club! Der
einfachste, aber auch schwierigste
Weg, dieses Ziel zu erreichen, ist es,
mehr Menschen zum (moglichst hdu-
figen) Besuch unseres Clubs zu be-
wegen. Ihre Clubbeitrige und Kon-
sumationen tragen zur Steigerung der
Einnahmen und somit zur dauerhaf-
ten Existenz des Clubs bei. Die Mo-
tivation dieser Leute ist nichts an-
deres als

Werbung fiir unseren Club.
Karaoke ist ein wunderschones
Hobby. Es macht sowohl dem jewei-
ligen Interpreten als (meist) auch sei-
nen Zuhorern SpaB und ist, wie
schon friher zutreffend formuliert
wurde, ein Gruppenerlebnis. Aber es
210t nicht nur unseren Club! In letz-

:2r Zeit sind viele Karaoke-Clubs ge-

griindet worden, die, egal ob kom-
merziell oder  nichtkommerziell,
Konkurrenz fiir uns bedeuten.

Nattirlich stellen wir uns dieser Kon-
kurrenz. Ich bin personlich iiber-
zeugt, daB wir in unserem Club
Wiens beste Karaokesdngerinnen und
-sdnger haben. Wir miissen aber alle
dafiir sorgen, daB die Attraktivitit
und der Bekanntheitsgrad unseres
Clubs steigen, also fiir ihn werben.
Dies kann - wie ich es beispielsweise
mache - z. B. im Bekannten- und
Kollegenkreis erfolgen (das ist ko-
stenlos). Dies soll dazu fiithren, daf
diese  Personen unseren Club
(moglichst oft) besuchen und beitra-
gen, seine wirtschaftliche Lebensfi-
higkeit zu sichern. Aber auch andere
Formen der Werbung
(zugegebenermafen aber nicht ko-
stenlose) wie z.B. Annoncen in Be-
zirkszeitungen, Bazar, Karaoke-
Shows auf Bithnen bei Messen,
Volksfesten usw. sind denkbar, und
ich stelle sie zur Diskussion.

Club oder Lolkal?

Die Entscheidung fir die eine oder
andere Erscheinungsform in der Of-
fentlichkeit steht in engem Zusam-
menhang mit der Sicherung der wirt-
schaftlichen Lebensfihigkeit, ssi es
nun als Club oder Lokal.

Als "Lokal" kann der Unternehmer
zwar hohere Preise verlangen und
tiglich gedffnet halten, ist aber der
vollen Abgabenbelastung ausgesetzt,
wird mit Lohnkosten und ILohn-
nebenkosten belastet, muB} zahlreiche
behordliche Auflagen erfiillen usw.
Und es ist auch keineswegs sicher-
gestellt, ob durch die Umwandlung in
einen Gastgewerbebetrieb die Be-
sucherfrequenz und damit die Ertrige
steigen werden.

Als Club sind wir sozusagen "unter
ns", die Clubleitung kann frei ent-
scheiden, wer ins Lokal darf und wer
nicht. Die von Peter angesprochenen
moderaten Getrdnkepreise sind eine
zusitzliche Motivation fiir jlngere,
finanzschwichere  Besucher(innen).
Allerdings darf der Club (soweit mir
bekannt aus vereinsrechtlichen Griin-

den) - von gelegentlichen Ausnahmen
abgesehen - nur einmal pro Woche
Offnen.

Persdnlich fiihle ich mich in der Clu-
batmosphdre - mag diese im Laufe
des Abends auch verraucht sein -
sehr wohl, weil ich mich im Freun-
deskreis bewege. In e
inmitten Fremder, wird
Gefiihl, so glaube ich, 'c
einstellen.

Zusammenfassung

Wir sollten versuchen, die wirt-
schaftliche Existenz durch die be-
schriebenen oder andere geeignete
Mafinahmen zu sichern. Wenn uns
das gelingt, wiirde ich die Clubform
vorziehen.

Sollte es aus \wrtcu.h:r:ff:',".f: Grin-
den zur Umwanq (Ul

lichkeiten in ci.—; ffentlich zisidngli-
ches Lokal

soniich dies zwar sehr bedauern, emn
Karaokelokal ist aber besser als gar
kein Karaoke, meint

Giinter Rolly
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